FEDRIGONI

PAPER

SYMBOL CARD

Cartoncini con impasto di pura cellulosa E.C.F. certificati FSC®. Patinati su un solo lato, a DESCRIZIONE
doppia lama, con finitura Satin. Disponibile nel colore Premium White.

FORMATO FIBRA GRAMMATURA GAMMA
72X102 LL 210 240 270 300 330 360 400

<«—— Doppia patinatura
<4— Pura cellulosa ECF

GRAMMATURA SPESSORE RUVIDITA* RIGIDITA TABER 15° CARATTERISTICHE
ISO 536 ISO 534 ISO 87912 ISO 2493 TECNICHE
g/m? um ml/min mN Rif. @ norma/strumento

iter i mi
long +15% trasv+15% unitadimisura

210+ 4% 250 £10 350+50 85 50

240 +5% 285+10 350+50 110 70

270 £5% 325+10 350+50 160 100
300 +5% 36010 350+50 200 125
330+5% 400 £15 350+50 250 160
360+ 5% 437+15 350+50 290 190
400 +5% 480 +20 350+50 365 230

Grado di bianco - ISO 2470
(R457)-104% + 2

Umidita Relativa 50% + 5
rif. TAPPI 502-98

* Lato non patinato
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y MIX ELEMENTAL [ \ONe HEAVY
VA M (FhEE) (b ) (oo (A
FSC rsce cotssas NG LRES UFE CEoale2
Il prodotto &€ completamente biodegradabile e riciclabile. NOTE

Fabbricazioni speciali disponibili su richiesta.

SCHEDA DI PRODOTTO
UNIEN ISO 9001:2015 - CQ 539 SYM/462

UNI EN ISO 14001:2015 - CQ 7847 Aggiornamento 04/2021
UNI EN ISO 45001:2018 - CQ 26471 Revisione n° 12



SYMBOL CARD

Symbol Card & ottimo per la realizzazione di packaging, copertine, cartoline, biglietti UTILIZZI
d'auguri, brochure, materiale pubblicitario.

Utilizzabile senza problemi con i principali sistemi di stampa: tipografia, offset, rilievo INDICAZIONI PER
a secco, stampa a caldo, termografia e serigrafia. Agli effetti della stampa offset le LA STAMPA
caratteristiche del lato patinato sono equiparabili al nostro tipo Symbol Freelife Satin; il

lato non patinato mostra una buona affinita alla stampa anche di fondi pieni.

Buoni risultati nelle principali lavorazioni di confezione: taglio, fustellatura, cordonatura, INDICAZIONI
incollatura, brossura, verniciatura e plastificazione. PERLA
TRASFORMAZIONE

1388

L'Azienda siriserva di modificare le caratteristiche tecnologiche del prodotto in funzione delle esigenze del mercato.



